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NOVA CAMPANHA EM ANGOLA
Super Bock langa maior
campanha de sempre

= "Tchila a vida com Super Bock™ (chiler = curtir) & o fema
da nowva campanha da marca Super Bock em mercades
internacionals. Especiaimente desenvolvida para Angoka,
em parceria com a agéncia local Back, 8 campanha associa
& marca a momentos de alegria, convivia & comemoracia

na dia-adla dos angolanos. -

NOTORIEDADE damarca é de 100%

Marca EDP vale 616
milhoes de euros

Margarida Henriques No estudo da Touve um forte trabalho de
Ll T argquitectura di marci € um
Interbmnd, 72% Crescimento no movimen-
ek e LT e s
esta avaliada em Glo mi-
Ihies de curos, revela um da EDPQﬁnnam entre o8 quais ests a valori-
cﬂludu r;ﬂ!iz;uio ?h u:nv que a marca gl@mogﬂrmm] e
sultora de 'branding' In- . i a5 conclustes
terbrand para a eléctrica thes transimite estudo & que 7206 dos clien-
nacional. Um valor que mnﬁan;a‘ tes da EDP afiomam que a

crescen 50% em relicio o
2005 ¢ que, de acordo com
Pedro Veloso, ‘business
manager’ da Interbrand,
“representi uma boa ges-
ti0 da marca ¢ estd dentro
dos ‘benchmarks’ interna-
cionais”.

Ma opinifio de Pedro Velo-
50, “a EDP tem assumido
um posicionamento cor-
recto, a0 assumir valores
COMO O COMPIOMIsso com
o cliente, que se teaduz o
langamento de produtos e
servicos adequados is suas
necessidades, a sustentabi-
lidade e a procura do dina-
mismo, que se traduz na
procura de inovagio e ex-
celéncia’.

Para chegr a este valor, 4
consultora analisa trés vee-
tores, de acordo com a sua
metodologia propria. O
primeiro & uma andlise fi-
nanceira de cada segmento
- ¢ desde o tltimo estudo
€M 2005, 2 CMPresa Jeres-
CEntoM NOVOS SeEmentos
como o EDP 5D, EDP, Re-
noviiveis, Produgio, Distri-
buigio, Servigo Universal e
EDP Giis. Ou seja, “passou

marea hes ransmite con-
fianga E os principais valo-
res que AassOCim. 4 marca
530 eficiencii, sustentahili-
dade, dinamismo e inova-
o, Alis, o posicionamen-
1o da marca gim em torno
do valor sustentabilidade,
Com um tom de comunica-
G0 proximo e afectivo,

Tal como ji em esperado
pelo ‘top management” da
EDP, a marca do grupo &
vista como ums marca glo-
bl que representa um gru-
po de energin integrado, 1i-
der em criagio devalor nos
mercados onde se pode di-
ferenciar, Quanto a noto-
riedade total, a EDP atinge
05 1008

Continuwar a crescer & agora
o objective do grupo. “Com
este estudo conclul-se que
os grandes objectivos para
o futur passium por manter
o5 valores rackonais de soli-
dez e confianga: reforcar o8
valores de dinamismo ¢
inovagio: continuar a pro-
maover a cultur, o desporto
¢ o bem-estar das comuni-
dades; manter 4 notoreda-
de total de 10094 € exportar

4 ter uma segmentagio o patrimdnio visual ¢ nomi-
miis actual®, como defen- nal da marca EDP para as
de o ‘business manager’ da virias geografias do grupo
Interbrand. O segundo & o (Portugzal, Espanha, Brasil
andlise do papel da marca, ¢ EUA), diz a empre-
isto &, da procurs. Por fim, i em comunicado.
¢ feita uma andlise da forga Reforcar a relagiio

dil marea, que toma em
consideragio indicadores
como a estabilidade do

OO (0 SCUS COnst-
midores ¢ apelar a
uma  relagio

mercado e da marea, a lide- mais emocio:
ranga ou a distribuigio nal com estes
peogrifica, entre outros. ¢ outro dos
Mo grupo, o resuliado des- ubjectivos da
e estudo nio foi surpresa Anténio Mexis, marca do
uma vez que desde 2005 CEOdo grupa EDP grupo EDP.m

itasticos"” arranca hoje
dric do Teatro Rivoli- ma
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