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PUBLICIDADE
Brandia Central
ganha Metro do Porto

B A Brandia Central vai ser a responsdvel pelo
reposicionamento da linha B do Metro do Porto. “A linha
B parece outra" é o conceito que serviu de base &
campanha que ird para o ar este més em televisdo,
imprensa & ‘outdoors’. Aesta:mram-sea!rda acpies
de aclivacio de marca,

OBJECTIVO é posicionar-se como 'player’ mundial

MyBrand

uniformiza marca
para grupo EDP

Mmmﬂ

Projectara EDP como uma
marca global, com dimen-
S0, consisténcia e proxi-
midiade nos diferentes
mercados em que estd pre-
sente, ¢ reforgar o seu po-
sicionamento como um
dos grandes ‘players’ mun-
dinis no sector daenergia
sd0 08 dois ponfos princi-
pais do ‘briefing’ dado
peld eléctrica nacional &
MyBrand, empresa de de-
sign e ‘hranding’.
0 que se pedia i MyBrand
~ gue foi também a respon-
sivel pela cringgio do logd-
tipo da EDP (o sorriso) ©
da EDP Renovivels - em o
desenvolvimento de uma
nova arquitectura de mar-
ca Ou seja, de uma “nova
arrumagio” grifica da es-
trutura do grupo, que au-
nientou bastante nos lti-
mos anos resultante do es-
tratégia de forte cresci-
MENLD & expansao, com i
aquisigio de um conjunto
de empresas com diferen-
tes marcas em paises
como Espanha, Brasil ¢ Es-
tados Unidos.
Na novi arquitecturs, o
“surrise” ¢ o elemento co-
T 45 vias marcas, que
adoptam diferentes desi-
gnagoes de acordo com a
actividade (por exemplo,
EDI* Corporate ou EDP
Gils), Com fsto “pretende-
sereforgar i ideia de marca
tiniea e plobal®, disse ao
Didrio Economico Marta
Villanueva, responsavel
pc!uém:ldc'c_urpmmc
cammunications’
da mnsulmra de
" Além
disso, ha tam-
biém uma divisio
par drea geografi-

Na nova
arqwteetum,

o0 “sorriso”

€0 elemento
comum as vdrias
marcas, que
adoptam diferentes
designacoes

de acordo com

a actividade.

€2 S 3 MAaks notdria tem i
ver com a drea de negocio,
assumindo diferentes co-
res. Assim, 08 servigos
energticos surgem a en-
camado, ¢ 45 renoviveds a
verde. Hi ainda o caso de
mareas como a HE Energia
ou A Naninzss Ermgm. que
tém o endosso "Grupo
EDP. Nesta nova arrutna-
G0, uma das marcas mi-
dou de nome: a Hordzon,
empresa norte-americana
de eﬂ renoviveis ad-
i | EDI em 2007,
i[",pagjnn ;x'. EDP Renewables.
“Foi um grande projecto
de arquitectura de miarca,
em que analisimos o mer-
cade, o negdcio ¢ as mar-
cas do grupo EDP, para:
percebermos como & que
se relacionam entre si. T
nhamos de ‘organizar a
casa’ porque ndo havia unj-
formidade nem coeréneia
entre a5 marcas das virias
empresas ", recorda Marta
Villanueva.
O ponto de partida para
este trabalho foi uma and-
lise das diferentes empre-
sas do grupo EDP, identifi-
cando qual o melhor pro-
cesso de migragio para
cada uma das suas marcas.
Para tal realizaram-se es-
tudos nos virlos merca-
dos em que a eléctrica esta
Presente, a0 mesmo tem-
po que eram entrevistados
alguns dos quadros das di-
ferentes empresas, A isto
juntou-se ainda uma audi-
toria visual para perceber
como & que 2 marca se
COmporta nos vAarios su-
portes de comunicagio
utilizados pelo grupo EDI
O processo de implementa-
o da nova arquitectura de
AT ArEmeon ofm Seteim-
bro de 2008, ¢ esti ainda a
decomer. s
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