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Sagres reforca nos Acores com Pauleta

Com o objectivo de reforcar o posicionamento da marca nos Acores,

a Sagres langou uma campanha publicitdria em Sdo Miguel
protagonizada por Pedro Pauleta. Sob o mote “Se é Mini, é Sagres”
pretende-se aumentar a percepgao de que Sagres Mini é a (nica e
verdadeira Mini. A campanha ird estar presente em varios meios, entre
os quais ‘outdoors’ e pontos de venda. Ainda no mercado agoriano, a
marca langou também uma nova embalagem de Sagres Mini.
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Banco Alimentar
promove grandes

ajudas com curtas

contribuicoes

A nova campanha tem por objectivo alertar para
o fim-de-semana de recolha.
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“Estamos em tempo de crise e a .

ajuda de cada cidaddo nao tem
que ser grande em si. Desde que
todos participem com o que lhes
for possivel, o resultado serd
sempre positivo. Como costu-
mamos dizer, ndo é preciso
muito, sdo precisos muitos”,
conta José Cerdeira, director de
contas da My Brand.

Foi assim que se chegou a
ideia criativa para a campanha
publicitdria do Banco Alimen-
tar contra a Fome, que promo-
ve a proxima recolha de produ-
tos alimentares nos super e hi-
permercados, que se realiza
este fim-de-semana. Uma
campanha que tem como con-
ceito: “A sua ajuda é enorme,
por mais pequena que seja a sua
contribuicdo.”

Esta mensagem “é ilustrada
através da miniaturizacio da
oferta - o saco do banco Ali-
mentar e os produtos sao mi-
nisculos - mas que é recebida,
como sempre, como valiosa que
€. Como tal, colocando o énfase
na contribuicao, sem olhar ao
volume”, acrescenta José Cer—
deira. Tudo para despertar o es-
pirito de partilha e solidarieda-
de, e levar a participagdo na re-
colha - para tal, as datas estdo
claramente identificadas - mas
também para reforcar a noto-
riedade e credibilidade da insti-
tuicdo Banco Alimentar.

Pela consciéncia da comuni-
cacao, a assinatura da campa-

As campanhas
sucedem-se, mas

a assinatura € a
mesma de sempre:
“Banco Alimentar.
Alimente esta ideia.”
Uma aposta que se
mantém pela
consistencia da
comunicacao.

‘PRO BONO'

A criatividade é desenvolvida em regi-
me 'pro bono’ pela My Brand. O espa-
¢o nos media também é cedido gratui-
tamente.

nha ¢ a mesma de sempre:
“Banco Alimentar. Alimente
esta ideia”.

A comunicacio publicitdria
do Banco Alimentar € trabalha-
da em regime ‘pro bono’ pela
My Brand, o que aconteceu um
pouco por acaso. A comunica-
¢do da marca era da responsabi-
lidade de um pequeno grupo de
profissionais de publicidade que
transitaram de outras agéncias
para a My Brand, onde surgiu a
vontade interna de continuar a
trabalhar a marca.

Da mesma forma, também o
espaco nos meios é cedido gra-
tuitamente. A campanha arran-
cou gradualmente em meados
deste més, 8 medida da disponi-
bilidade de cada meio. Feitas as
contas, o plano de meios € ex-
tenso: televisdo (canais genera-
listas nacionais e das regides au-
ténomas), Radio Renascenca e
Radio Comercial, além de rdadios
locais, imprensa nacional (“Ex-
presso”, “Correio da Manha”,
“Didrio de Noticias” e “Qje”),
imprensa local, e cartazes na
rede de metro.

Esta campanha vai ser reuti-
lizada para a comunicacido da
proxima fase de recolha, que
acontece no final do ano.m
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MUNDIAL VEDA DIVERSAO DAS REDES SOCIAIS AOS JOGADORES

Depois da selecgao espanhola de futebol ter vedado o acesso as redes sociais
durante o Campeonato do Mundo, que arranca em Junho, na Africa do Sul, agora
¢ a vez de Inglaterra. A Federacao britinica ja garantiu que os jogadores estdo
proibidos de aceder aos seus perfis no Facebook ou Twitter para evitar que publi-
quem informacoes sobre esquemas tdcticos. Uma medida que vai, alids, ao en-
contro da politica de muitas das 32 seleccoes presentes na competicao.




