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Publicidade
& Medja

TELEVISAO

Paris Hilton estreia
na MTV Portugal

My New Best Friend Forever” & o ditimo projecto de Paris

Hilton, que vai estrear na MTV Portugal. Trata-se de uma
espécie de ‘reality shaw’ de 10 epistdios nos bastidores
do universo dos VIP's, com 18 concorrentes a tentarem
ser o medhor amigo para sempre da ‘socialite’, Também

& possivel sequir
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151 cidades

TURISMO DE PORTUGAL apresentou ontem a maior campanha de sempre

Convite a descoberta de Portugal

{M-ww

Mostrr 205 porfugueses
um Pais de lazer ao seu al-
canee, com uma relagio
qualidade/prego mais fa-
vordvel que a dos destinos
internacionais ¢ o pringi-
pal objectivo da campa-
nha para a promogio do
turlsmo interno apresen-
tada ontem pelo Turismo
de Portugal. Com um in-
vestimento de quatro mi-
Ihiies de euros, esta é a4
maior campanhi de sem-

que promove individual-
mente cada uma das 13 re-
gides de turismo portu-
BUCSAS, COm fmagens que
mostram a rigueza patri-
monial, paisagistica ¢ jms-
trontmica de cada uma,
assim como a modernida-
de das cidades e a diversi-
dade cultural, Comum aos
virios anincios esti um
LeXto que terming com a
mensagem, em jeito de
convite: "0 seu Pafs cres-
ceu. Estas férias descubra
tudo o que ele tem para [he
oferecer”. Convidar i des-

pre para convencer os  cobertado gue ha de novo
portugueses 4 escalbierem  em Porugal ¢, alids, a ideia
08 desti jonais para.  subj atod el
i sis férias. 10 criativo.

“Descubra um Portugal  Na opinifo de Bernardo
maior” & o ‘slogan’ da cam-  Trindade, secretirio de Es-

panha desenvolyida pela
MyBrand, a agéncin que jd
trabalbiava algumas dreas
do Turismo de Portugal, ¢

tado do Turisme, este pro-
jecto “é fundamental num
ano dificil”. Mas acrescenta
que depois da requalifica-

Com um
investimento

de quatro milhoes
de euros, esta é

a maior campanha
de sempre para
convencer

08 portugueses

a escolherem os
destinos nacionais
para as férias.

can da oferta e da criagio
novas unidades hotelei-
s, “trata-se agora de co-
municar”.

2 por isto que a campanha
aposts em imagens fortes,
que dio a conhecer equi-
pamentos inovadores ao
servigo dos turistas, como
& o caso do AqualFalls Spa
Hitel, o 'spa’ ao ar livee na
serra do Gerés (com a
mensagem 2.031 hotéis, 44
pousadas, Onde vai tomar
0 pequenc-almago?) ou a
Casa da Misica, no Porto
(1067 espagos de especti-
culog. Ji plancou a prosxi-
ma temporadaz), ou entio
volta a mostrar as paisa-
gens dos Agores, da Ma-
deira (701685 hectares de
drea protegida. Que refii-

i Iher?), de Lis-

Em qual ainda nio escre-
veu 0 seu nome?), mas

inclui exterior - mais de
seis  mil  ‘mupies’ e

agora. fotografadas de dn-
pulos diferentes.

“Deseubra um Portugal
major” arranca hoje — para
esta primein fase estd pre-
Visto um i de

o isdo (tan-
to nos canais generalistas
como 1o caba, ridin, cine-
ma, intemet, imprensa es-
critageneralista ¢ L-sac‘t_‘lali-

15 milhbes de curos - e vai
estar oo ar até ao final do
ano. Os outros dois mo-
mentos fortes da campa-
nhasio a Piscoa e o més de
Junho. O plane de meios

o val ;
boa (151 cidades, Onde vai
ser @ sua proxima saida?)

ou do Algarve (405 prajas.

Ly +
Mas a isto hi que juntar o
portal ‘www.descubrapor-
tugaleom.pt que, além de
uma drea reservada aos vi-
rios destinos’ nacionais,
permite aos hoteleiros ¢
agentes de viagens apre-
SENLIr 25 SUAS Promoghes ¢
outros servicos de turismo.
0 objectivo ¢ que estes uki-
lizem a campanha como
base para a promogio da
sua propria oferta turistica.
Em 2008 os turistas nacio-
nais foram responsdveis
por 33.2% das dormidas
em Portugal, e a
regiio mais procurada foi o
Alentejo.m



