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Media & Publicidade

Pedro Rolo Duarte serd o editor da revista do novo diario da Sojormedia

PUBLICIDADE

Crise convida portugueses
a passar férias em Portugal

Turismo de Portugal lanca a maior campanha de promocao
interna de sempre com investimento de quatro milhoes

Descubra um Portugal Malor | Esta
campanha, ndo b mostra
equipamentos inovadores - um 5PA
no Gerés ou a portuense Casa da
Milsica -, como mostra o que hi de
diferente nas regides mais tradicionais.
do Algarve & Madeira,

MEIOS

Executive
Media ganha
conta da
Santa Casa

ASantaCasade Misericordiade
Lisboa (SCML) decidiu entre-
gar asua conta de meios i Exe-
cutive Media. A decisio foi co-
municada ao vencedor na sex-
ta-feir, dinl3de Fevereiro,ere-
presentao culminardeum con-
curso priblico langado hi quase
um ano e no qual participaram
também as agéncias Tempo
OMD, Carat, FHD e Interplus.
Aescolha da Executive Media
segue-se ao relatorio de avalia-
¢ao das propostas, elaborado
porum jiri interno da institui-
o, e euja escolha apontou a
proposta apresentada poresta
agéncia. A SCML esti entre os
principais anunciantes domer-
cado nacional, tendo investido
32,8 milhdes de euros (pregos
de tabela) em 2008. Por seu
lado, a Executive Media afirma
ter gerido umvolume de inves-
timento publicitirio de 66 mi-
Thées d 2007,
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MARKETING

Marca EDP
vale 6,5% da
capitalizacdao
da empresa

A tltima avaliagio financeira
feita pela consultora In-
terbrand, e agora divulgada,
atribui A marca EDP um valor
de 616 milhdes de euros. Este
equivale acerca de 6,5% dova-
lor que a empresa tem em bol-
saeniaoalss%hdosmaisded,s

mil milhdes de capitalizagao

bolsista daempresade Antdnio
Mexia, tal comoagqui ontem foi
escrito por lapso, Os 616 mi-
Ihdes de euros apontados pela
Interbrand correspondem,
sim,aumal5® partedovalorda
EDPembaolsa. Recorde-se que,
segundoaanilise da consulto-
ra, ovalor da marca EDP teve
um crescimento de 50% desde
a sua ultima avaliagho. Em
2005, um ano depois da adop-
¢ danovaimagem institucio-
nal concebida pela MyBrand -
assente no conceito do sorriso
- a Interbrand atribuia & mar-
ca EDP um valor financeiro de
401 milhdesd &
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