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TVI 24 estreia
hoje a sua “travessia
no deserto” dos media

Informacao-entretenimento e “maior independéncia
editorial” sao as janelas de oportunidade do novo canal
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“lomal do Dia 26™ | £ assim que pivd Henrique Garcia val estrear o TVI24, hoje. 35 21 horas.

do a sua posicio de lider. A TV vai
terde penar na sua travessia no de-
serto”, sublinha u investigador.
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I Negdcl editorial A deste ano, disse, a0 Megiclos, fonte
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mente limitado em termos de re-  propria S1C tem balangado muito  quartos dos 2,1 milhoes de assinan-
cursos fxoe a outros Extados- rm-m s de TV por cabo em Portugal,
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[294.] Turismo
de Portugal
0 Turtsma de Poviugal regressou 45 campanhias bonitas e eficans. Fol dificil

5t regreso, quando afinal era tho Bl mass ficil ndo era possivel: bastou
bursear turisma s fotografias da paragem

port
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N0 & precho ser-se. 5€ sabey ugal & um pus
COM mustos locals bonit fic PrOsAIC,
digna de se vey: 50 € preciso VAR por outros pakses. Portugal tem uma
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Camginhirs que Chegarim a esconder of Motivs que podem faer deusr
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A actual campanha mata a barmiga de misérias e mostra uma vista de
Lishoa 3 patir de um nestaurante no Chaado, Lma praia magniica do
Algarve ocidental 20 ple do sol, m miradouro na Madeira, um recanio
escultural da Cas da MUSICL, (ma panor imica duma e grandica, uma
i intevion debriaada sobre um vaké mimeso.

10 texios ajudam pOnque, 20 PresUminem que o5 obuenvadores estio
fanos de andar pelo pa. tentam Cativi-ios, ndo (om respostas @ cenesas,
TS COM PErgUNtas, insinuagies ¢ a multiplicagho numéneca dos destings
DoSshRE: “A95 praiae, Em qual anda ndo escreveu © seu nome?; ou *15)
Cickades. Oncle vai 561 2 5w proioema saida?™ (kb agora: a frase teria ficado
s bornita sem 0 verbo auikas’: “Onde serd 2 sua privma sada™). 0
“sogan”: "Desoubr um Portugal makor” @ 3 frade do texo "0 S el
cresceu” confirmam que 3 campanha pretende vender dé Novo ¢ pass a um
Puiblico que i 0 percomeu de ks a ks, direndo-Ie que 0 paks & o do
Que 0 assumida. Em resuma: bets folografias, bl andncios, comadatives.
Ndo era dificil, pots ndo?

0 programa “imagens de Marca”, de Cristind Amaro & da produtons 0o
Aul, 1 SIC Noticias, anos. £ dificil

cn.\q.‘aoﬂe:lmlo-s uto-sufickentes. O programa mostra o universa da
COMUNICICED s empresrs, (s mancas, do seu “marketing” ¢ publicidade a
Bt ders offares dos propnios. £ wuma oportunidade para se conheter 3
actualidade da comunicago empresarial e um Gtil instrumento para o5
profrsionas; da drea e das empress.

A emissio dos Gnoo angs rnwruu o mahmof rk uma campanta

publicitinia do ado O anunGio é
wma homenagem i mww(rm Mwn.lamﬂo\‘d.l s da que
do wugmna.  face que W “HA § anos a contar 5 hestdrias das marcas™,

e A Propria image MNES
do‘lmagmsoemrca + MOrSTrando COMma 05 Cratives do meio 56 reviem no.
Programa.

0 programa ndo £, paném, o “magarine” jormalisticn que o desatento
espectacor poderia esperar num canal de nolckss. Apesr da formato
[ormalistico de reportagens e de nciur na ficha ticnica uma sta de ser
“jomalstas”. o programa ndo tem efectivamente o Caracer pripnio do
ormalisme, o qual impiica contraditdno, pontcs de vista diferentis ou até
Opostos. Ora, 0 “Imagens de Manta™ depende it maras ¢ ndo informa
nada que & contradiga. Mo inclui diferenga ou critica. € uen Ut programa
e informac o empresanal de “marketing” e deveria ser, como tal,
Apresentado pela SICN, indicando-se, de 20000 COM 0 NovD 0o de
Colocacio de produitos, Que 0 RORFama inclui (apenas) informag3o do tipo
empresrial com referingias publictanas & de “marketing” a marcas. O
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