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Ivens Dias Branco.
“Este é um grande investimen-

to, a decorrer em virios anos.

Em Portugal, seria o equivalen-
te a um projecto como o Vila-
moura XXI”, frisa Saviotti, refe-
rindo que o Aquiraz ird envolver
€500 milhdes incluindo infra-es-
truturas num prazo de oito
anos. “Em 2010, a ideia é iniciar
aqui trés novos hotéis”.

Lagos artificiais com 15 mil me-
tros quadrados s3o a marca do

Dom Pedro Laguna, a abrir este

ano, com 100 bungalows e 60
suites. Um dos seus trunfos € o
golfe. “E o primeiro campo a
norte de Salvador, uma novida-
de abs’ " “ano Ceard”. O segun-
dohot  om Pedro, designado
“Island. i terd 250 unidades e
envolve €20 milhdes de investi-
mentn. “Também vai ser muito
ligadc 4 4gua, com seis ilhas in-
terlig .das”, adianta Stefano Sa-

RSy o

investimentos “com

os problemas que o banco
passou’, o que levou a alterar
a estrutura do Ceara
Investment Fund.

“Hoje o banco BPP ja

nao tem qualquer ligacao

ao projecto”, garante Saviotti.
Interrogado acerca

da intencao de processar
Rendeiro, nao avanca
comentarios. “Sobre isso,
nem quero falar”, frisa.
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Stefano Saviotti, presidente do grupo Dom Pedro Hotéis, junto 2 maqueta do projecto Aquiraz Riviera, no Ceara Froto JORGE SIMAO

viotti. “Se o Laguna é um projec-
to tipo Veneza, o Islands serd
mais uma Polinésia, e ficara con-
cluido em 2012”. J4 vendidas es-
tao as 300 moradias da primei-
ra fase do Aquiraz.

“No Brasil quase nao se sente a
crise. HA um mercado interno
forte e com muito desejo de vi-
ver”, considera o hoteleiro, des-
tacando a dindmica prevista
com o Campeonato do Mundo
ou a realizacdo das Olimpiadas.

Segundo o empresario dos ho-
téis Dom Pedro, 2009 “foi um
ano estranho: houve hotéis
que funcionaram bem, e ou-
tros menos bem”. O Algarve,
onde o grupe tem quatro ho-
téis, “até foi uma boa surpresa,
tivemos ai o melhor Vergo de
sempre, com uma ocupacio
média de 85%”. O hotel de Lis-
boa sofreu as quebras mais
acentuadas devido 4 reducao
do trifego de negdcio. “O

transporte aéreo é fundamen-
tal para ultrapassar esta crise.
Sem transporte aéreo, nao ha
turismo”, sublinha Stefano Sa-
viotti. “E a TAP estd mais inte-
ressada em levar passageiros
para Angola e Brasil do que
em trazer turistas para ci, o
que nao resolve o nosso proble-
ma”. O hoteleiro tem conscién-
cia de que “2010 serd também
um ano dificil, vamos ter de in-
ventar mercados para compen-

sar os tradicionais que estdo
em crise”, e destaca como al-
ternativa os paises de Leste e
da América Latina.

“Temos andado de crise em cri-
se, parece quase uma sina”, faz
notar Saviotti. “Mas devemos es-
tar sempre preparados para
anos dificeis. E, como refere a
Biblia, preparar nestes anos ma-
gros a chegada de anos gordos”.
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PROMOCAO

Campanha de turismo interno
vai ser reforcada em 2010

Governo vai alocar €4
milhdes a promocao para
portugueses, que cresceram
4%, ajudando a compensar
a quebra de estrangeiros

As “medidas anticrise” volta-
ram a dominar a grande feira do
turismo nacional. Em Marco, se-
r4 relancada a campanha de tu-
rismo interno “Descubra um
Portugal Maior”, que em 2010
conta com um orcamento de €4
milhoes — adiantou Bernardo
Trindade, secretario de Estado
do Turismo, 2 margem da Bolsa
do Turismo de Lisboa (BTL),
que termina amanha na FIL.

“Esta campanha foi uma apos-
ta ganha em 2009. O turismo in-
terno cresceu 4%, a0 contrario
da generalidade dos mercados
externos, que diminuiram”, sa-
lienta Bernardo Trindade. “Te-
mos hoje uma oferta que nos or-
gulha. E ndo é preciso ir 2 Nova
Zelandia, quando temos os Ago-
res”, exemplifica.

Em 2010, o orcamento para
‘promogao de Portugal ascende
a €50 milhoes e a linha de tesou-
raria destinada a apoiar as em-
presas turisticas em tempo de
crise vai ser reforgada para

€150 milhoes, enfatiza_ ainda o
secretario de Estado. “E preciso
actuar do lado da oferta e mais
de 3 mil empresas ja sao apoia-
das por estas linhas de crédito
bonificado”.

Optimista face a recuperacio
da crise em 2010 estd Luis Pa-
trao, presidente do Turismo de
Portugal. As contas ainda nao es-
tao fechadas, mas segundo o res-
ponsédvel as receitas turisticas
do pais terdo sofrido uma que-
bra de 10% face ao anterior, em
que se cifraram em €7,4 mil mi-
Ihoes. “Nao devemos ter chega-
do aos £7 mil milhoes. Mas esta-
mos sinceramente convencidos
que o que perdemos em 2009
pode ser recuperado em 20107,
sustenta Patrao.

Na inauguracao da feira de tu-
rismo, José Vieira da Silva, mi-
nistro da Economia, frisou que
“o turismo interno pode ser
uma forma de ultrapassar as difi-
culdades que esta recessao nos
trouxe”. Referindo-se ao Bole-
tim de Inverno do Banco de Por-

tugal, que avanca previsoes de -

crescimento de 0,7% em 2010, o
ministro destaca que “temos de
ter a ambicdo de ultrapassar es-
tas previsoes”. E faz notar que

“a crise é dura mas consegui-
mos minimizar estes efeitos.
Acabdmos 0 ano com uma reces-
sio de 2,8%, quando as previ-
soes de quebra eram de 4%”.

Algarve desvenda segredos

Vérios destinos nacionais estao
a aproveitar a Bolsa de Turismo
de Lishoa para se promover de
forma diferente. Os Acores

-poem a ténica na sua eleicao co-

mo “Regido Europeia do ano de
2010” e o Algarve estd a promo-
ver-se como “o0 segredo mais fa-
moso da Europa”. Nesta campa-
nha, os préprios algarvios reve-
lam os seus locais predilectos,
praias escondidas ou restauran-
tes retirados. “Vamos fazer o
maior esforco de sempre para
promover o nosso Algarve”, pro-
mete Nuno Aires, presidente da
entidade turistica da regido,
adiantando que o programa All-

-garve terd este ano novidades,

como circo ou teatro de rua.

“E na BTL que se mede o pulso
a0 sector”, considera Luis Pa-
trao. “O que eu vejo nesta feira é
optimismo, capacidade nego-
cial, e sobretudo fé que as coisas
vao correr melhor”. C.A.

E AINDA

Porto Bay fecha 2009 -
com €54,2 milhoes

HOTEIS As receitas operacionais
da Porto Bay, sediado na Madei-
ra, cresceram 3% no final de
2009 para €54,2 milhdes. A ocu-
pacdo média dos seus cinco ho-
téis cifrou-se em 88%. Com um
portefélio de 1314 quartos, o gru-
po abriu no ano passado um ho-
tel em Sdo Paulo (Brasil).

Privetur quer 5 mil
Nnovas casas rurais

TURISMO A Associacao Portugue-
sa do Turismo no Espaco Rural
(Privetur) esté a lancar uma re-
de integrada que prevé, em cin-
co anos, mais 5 mil casas de tu-
rismo rural, totalizando 60 mil
camas em Portugal.

Tivoli Victoria lidera
novos hotéis em 2009

prREMIOS O hotel Tivoli Victoria,
em Vilamoura, foi o vencedor
dos prémios Turismo de Portu-
gal 2009 na categoria de novo
projecto privado. A requalifica-
¢do dos portos das ilhas de Sao
Miguel e Santa Maria, nos Ago-
res, foi o projecto ptiblico distin-
guido. Ja o Zmar Eco Camping
Resort & Spa ganhou uma men-
¢ao honrosa na categoria Sus-
tentabilidade Ambiental.

AEROPORTO

Lisboa reclama base

Face as quebras de 30%
nos hotéis de cinco estrelas,
o Turismo de Lisboa quer
atrair novas rotas tirando
partido do Terminal 2

A crise em 2009 deixou marcas
em Lisboa e os hotéis de cinco
estrelas sofreram a maior ma-
chadada. No acumulado do ano,
as quebras ultrapassaram 30%
no rendimento por quarto dispo-
nivel (Revpar), que se cifrou em
€29,3, menos do que os €32 dos
hotéis de quatro estrelas.

“A acessibilidade aérea conti-
nua a ser o factor que mais enca-
rece o destino Lisboa”, frisa Vi-
tor Costa, director-geral do Tu-
rismo de Lisboa. “Na hotelaria,
ja nao se consegue esticar a cor-
da, ndo hd margem para os pre-
¢os descerem mais”.

Em 2010, o cavalo-de-batalha
do Turismo de Lisboa vai ser o
transporte aéreo. “Sabemos que
a Easyjet tem interesse em ter
uma base em Lisboa e que a Rya-
nair também quer voar para
c4”, refere Vitor Costa. “Porto e
Faro vao agora ter bases de com-
panhias /ow cost, e nao o conse-
guiram sem grandes investimen-
tos do Turismo de Portugal e da

aérea de low cost

ANA. Achamos muito bem, mas
queremos ter igual”.

Lembrando que a TAP cortou
110 frequéncias na operacao de
Inverno “e mesmo contando
com as rotas que lancou, o saldo
¢é de menos 80 frequéncias”, o
responsavel do Turismo de Lis-
boa sustenta que atrair uma ba-
se de /ow cost passou a ser uma
prioridade. “H4 condicdes para
que o Terminal 2 do aeroporto
tenha essa vocacao”, sublinha.
“H4 opg¢des no aeroporto que ve-
mos arrastarem-se sem defini-
cdo, e estdo a afectar directa-
mente o sector do turismo. O
que é que vai acontecer ao Ter-
minal 2? Vao fecha-lo?”.

Vitor Costa alerta que Lisboa
estd a perder competitividade e
é preciso actuar ja. “O preco vai
ser o factor mais decisivo para o
turismo nos proximos anos. As
pessoas continuam a querer via-
jar, s6 que mais barato”. Lishoa
tem a particularidade de ter vin-
te hotéis de cinco estrelas, mais
que Madrid, Amesterdao ou Vie-
na. “A luz vermelha esta a acen-
der-se no segmento superior da
hotelaria, e ndo podemos che-
gar ao sinal de alarme, com si-
tuacdes de encerramento”. C.A.



