MyBrand aponta
endéncias das marcas
portuguesas para 2010

Reforco do digital, crescimento das ‘low cost’, afirmacdo das marcas de
distribuicao e reorganizacdo dos ‘portfolios’ vdo marcar ano de balanco.
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Depois de um 2009 4 sombra da
crise, 0 ano novo pode nio tra-
zer melhorias na bagagem. Se-
gundo Jodo Miguel Braz Frade,
‘partner’ da agéncia MyBrand,
“o susto ja passou”. No entanto,
e em termos de marcas, “2010
nao devera trazer alteragées si-
gnificativas”. De resto, para o
criador de marcas, lider de
mercado, poderd ser mesmo
mais dificil que o ano que ter-
minou. Assim, adianta que
grande parte do trabalho podera
passar pela gestao das marcas e
organizacio dos ‘portfolios’”.

Com a chegada dos primeiros
dias de 2010 surge também o
momento de fazer as resolucoes
para o ano novo (as que tém
mesmo de se cumprir) e para o
publicitdrio algumas tendéncias
vdo ser incontorndveis.

O crescimento do ‘online’ e
do digital serd transversal a
marcas, agéncias e anunciantes.
Para Braz Frade, novas marcas
continuario a aparecer. “Quer
Sejam novos nomes ou ‘rebran-
dings’ de marcas existentes. E
ainda que algumas marcas pos-
Sam morrer - porque como as
pessoas as marcas estdo sempre
em risco”, para o responsavel,
as melhores prevalecem.

“O facto de haver crises com
um impacto significativo no
mercado pode criar condicdes
que facilitem o desaparecimen-
to tempordrio de algumas mar-
cas. Mas nao acho que em 2010
venham a morrer mais que
noutros anos. E uma marca bem
gerida resiste as crises, guer-
ras...”, ressalvou.

O destaque pode assim recair
sobre as chamadas marcas
brancas, detidas por empresas
de distribuicdo, que estdo a con-
quistar cada vez mais relevan-
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OPERACAO 2010

@® Ano de balango para
reorganizacao de ‘portfolios’
e gestdo de marcas novas

e existentes.

@ Ressaca da crise ndo deve
abalar espirito criativo. Qualguer
ano é um bom ano para criar.

@ Marcas ‘low cost' deverdo
crescer por imperativo das
empresas e interesse dos
consumidores.

@ ‘Online’, Digital e Inovagdo
tecnolégica continuardo a
crescer.

@ Novo sistema de normalizacdo
contabilistica inclui valor da
marca mas ndo devera afectar
contas das empresas.

cia. “Em Espanha, por exemplo,
estas marcas assumiram, subi-
tamente, um papel gigantesco”,
diz. Para o responsavel pela cria-
¢3o de marcas como o Meo e a
Zon, as ditas marcas brancas
simbolizam na perfeicio um
“servico que se presta as marcas
sem o ‘glamour’ da criacio”,
que acaba por ser, por si s6, um
grande desafio”.

Na MyBrand, a crenca € ain-
da de que, em 2010, as marcas
‘low cost’ vao consolidar a sua
afirmacao no quotidiano dos
portugueses. Depois da crise e
da racionalizacdo, o ‘low cost’
chegou para ficar numa juncio
entre necessidade das marcas e
interesse dos clientes.

Além disso, e num ano de
balanco, a reorganizacio do
‘portfolio’ serd determinante
para decidir a manutencio de
algumas submarcas. “E preciso
saber se vale a pena manter de-
terminadas marcas, ter parti-
cular atencio a percepcio de
valor. Porque cada vez mais as
pessoas tém escolhas e gostos
dispares e multifacetados”,
adianta Braz Frade.

O surgimento de novos ins-
trumentos de medida para as
marcas e empresas vai ainda
ajudar a repensar os investi-
mentos. “Nido basta sé medir
audiéncias. E preciso saber se o

impacto de uma marca nos con-
sumidores atinge o valor da
marca, se isso atinge os activos
da marca, enfim, podemos es-
perar uma mudanca nos instru-
mentos de medida quantitativos
e qualitativos”.

A integracdo tecnoldgica
continuard a sentir-se nas mar-
cas, com o crescimento do ‘mo-
bile marketing’ e o envolvimen-
to das empresas com platafor-
mas de producio de contetdos.

Finalmente, a adopg¢do do

Sistema de Normalizacio Conta-

bilistico (SNC) vai trazer uma
outra mudanca, isto porque o
valor da marca serd incluido nos
activos intangfveis das empresas.
Para Braz Frade as repercussoes
do novo sistema sdo relativas. No
entanto, e para o responsavel, o
SNC cria oportunidades de ges-
tdo e tratamento fiscal das mar-
cas, mas isto nao deverd afectar o
valor das empresas portuguesas
cotadas. Braz Frade diz ainda que
0 peso do valor das marcas face a
capitalizagdo bolsista das em-
presas varia muito de sector de
actividade. Com os valores a po-
derem ir de 1% ou 2% para os
60% ou70%. Ou seja, na compra
de um telemdvel, a marca terd
mais peso do que, por exemplo,
na escolha do fornecedor de
electricidade, onde o mercado
nio é liberalizado. m
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Para o ‘partner’' da agéncia
responsavel por marcas
como a ‘Meo’ ou a ‘Zon’,
nove passos especificos
ddo origem ao valor

de uma insignia.

Da segmentacdo ao risco

e ganhos da marca,

tudo é avaliado.

Fonte: My Brand

Segundo Jodo Miguel Braz Frade,
‘partner’ da agéncia MyBrand, as
boas marcas resistem

a tudo, mas 2010 néao vai ser facil.




