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No primeiro dia do segundo festival de Verdo de 2011,
0 Marca Registada dedica um programa especialmente
ao Delta Tejo, que decorre durante o fim-de-semana,
no Alto da Ajuda, em Lisboa. Eduarda Carvalho
entrevista Rui Miguel Nabeiro, a terceira geragdo

da marca Delta, sobre o festival do café mais conhecido
em Portugal que celebra a sua quinta edicdo
com o maior investimento da sua histéria.

ENTRETENIMENTO

Luisa Barbosa é a nova apresentadora
do “5 para a meia-noite"” na RTP2

A RTP2 ja escolheu o apresentador que vai preencher uma das vagas
deixadas pelas saidas de Filomena Cautela e Fernando Alvim no

"5 para a meia-noite". Lufsa Barbosa, até agora apresentadora da MTV
Portugal, é a nova cara do programa que regressa a 1 de Agosto,
avancou o Meios e Publicidade. Falta conhecer o segundo elemento que
vai integrar a equipa do ‘talk show’ que, na Ultima campanha eleitoral,
recebeu os lideres dos cinco maiores partidos, incluindo José Sécrates.

EDP celebra
35 anos com
renovacao
da marca

Nova identidade pode ter sete imagens
diferentes e chega hoje a 13 paises no mundo.

Rebeca Venancio
rebeca.venancio@economico.pt

A EDP escolheu o seu 352 ani-
versdrio para fazer o primeiro
grande ‘face lift’ da marca, e o
cirurgiao de servico foi o ‘de-
signer’ austriaco Stefan Sag-
meister, responsavel por traba-
lhos como a imagem dos dlbuns
de bandas como os Rolling Sto-
nes ou Lou Reed. :

Anténio Mexia justificou a
mudanc¢a com a necessidade de
adaptar a linguagem da marca a
realidade actual da empresa,
que estd j4 em 13 paises. “As
marcas de sucesso tém hoje que
conseguir contar uma histéria
que depois se traduza em resul-
tados. Aqui, a capacidade de
antecipar solucoes é crucial
para conseguir criar valor para
0s accionistas”, assumiu o CEO
daenergética.

A contribuir para esta decisao
esteve também o litigio que a
empresa registou, quando uma
empresa do norte do Pafs acusou
a energética de pldgio do logoti-

po. A sentenca do tribunal da

Relagdo de Lisboa determinou,
h4 duas semanas, que, apesar de

“0 investimento
[na mudancal

é absolutamente
marginal. Paramos
todas as decistes
de investimento
nos ultimos anos”,
disse ontem o CEO
da EDP, Anténio
Mexia.

nao obrigar a EDP a mudar de
imagem, deveria ser repensada.

Com ou sem decisao judicial,
“0 projecto para a recriacao da
imagem estava a ser pensado hd
um ano”, revelou Mexia e, a
partir de agora, reflectird o tra-
balho da Mola Ativism, respon-
sdvel pela activacao digital, da
MyBrand, que manterd a arqui-
tectura da marca e da IvityBrand
Corp, que fica responsdavel pela
drea comercial. A agéncia Bar foi
também confirmada, oficial-
mente, como a vencedora do tl-
timo concurso para a gestao da
conta de publicidade da EDP.

“Quando comecaram a apa-
recer logétipos mutantes...con-
fesso que fiquei preocupado, nos
primeiros cinco minuos”, reve-
lou ontem Anténio Mexia, du-
rante a apresentacao. Os novos
logotipos nascem a partir de
quatro formas geométricas que
podem desdobrar-se em sete
simbolos, sendo alguns exclusi-
vos, como 0 caso da EDP Reno-
vaveis ou as fundacoes.

Sem querer revelar o investi-

.mento relacionado com este

projecto, o presidente da em-
presa esclareceu apenas que o
mesmo nao tem expressao. Isto
porque foram suspensos todos
0s investimentos que mexem
com a marca, como € o caso das
lojas de atendimento e a frota,
0s quais ja deveriam ter sido re-
novados.

“0 investimento é absoluta-
mente marginal. A drea de
marketing representa menos de
1% do EBITDA da EDP. Esgotd-
mos todos o0s ‘stocks’ e pardmos
todas as decisoes de investimen-
to nes ultimos anos. As presen-
cas fisicas sao rapidamente mu-
déveis pelo que as alteracées co-
mec¢am a ser visiveis de imedia-
to”, disse. m com A.M.G.
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viva a nossa energia

1 Nova imagem da EDP, criada por
Stefan Sagmeister. O austriaco
“vendeu" os direitos de imagem e a
Bar passa a trabalhar as campanhas a
partir da nova linguagem da marca. 2
Antigo simbolo da EDP desaparece, ao
fim de 35 anos e varias adaptacoes,
entre 1976 e 2011. 3 Outras empresas,
como a Tui ou “O Feliz", que chegou a
queixar-se, tinham logos semelhantes.

Outros materiais da nova imagerh EDP

Além da nova imagem da marca,
que estard presente em todas
as lojas, automoveis, sedes -
incluindo a nova, no Porto, que
abriu sem o logotipo anterior,

ja prevendo a implementagdo
do novo - ou mesmo facturas

e ‘flyers’, o ‘designer’ Stefan
Sagmeisteir, responsdvel

pela nova linguagem visual da
empresa energética, criou ainda

que chega hoje a televisdes,
imprensa, radio e Internet.

A agéncia Bar, que venceu,
recentemente, o concurso para

a gestdo da conta de publicidade
da empresa ainda ndo colaborou
na campanha que estd no ar

a partir de hoje. Desenvolverd,

a partir de agora, a comunicagao
da marca a partir do “desenho”
do austriaco.

jogos interactivos, uma
remodelacdo do novo ‘website’ -
que muda em func¢do da hora

do dia, reforcando a ideia da
sustentabilidade - ‘screensavers’,
aplicacdes para ‘smartphones’,
além de material de
‘merchandising’, como t-shirts ou
canecas. O grupo de musica “The
Gift" é o responsavel pela banda
sonora da campanha publicitaria



