
 

A MYBRAND foi a empresa responsável pela criação da identidade da 

marca Ejesa. Trata-se da marca institucional de um grupo brasileiro de 

imprensa em expansão, chegando diariamente a mais de 3,5 milhões 

de leitores. O grupo inclui títulos nas áreas económica, desportiva, 

generalista e popular, como o Brasil Econômico, o Marca Brasil, o 

Meia-Hora e o Dia. O desafio da Mybrand passou por «definir uma 

estratégia para a marca bem como uma expressão gráfica que se 

coadunasse com a forma como se pretendia que a mesma fosse 

assimilada pelas suas diferentes audiências», refere a agência em 

comunicado.  


