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O novo agregador do marketing @ Marketing @ Nova muda de imagem

Nova muda de imagem

NOVA

School

A Nova School of Business
and Economics estreou a
14 de Fevereiro uma
identidade grafica em inglés
que equilibra a tradigdo de
exceléncia da Instituicdo
com os valores de
inovacéo, determinagéo e
dinamismo..

Shaping
powerful
minds

of Business
& Economaics

O resultado é um encontro entre o classico e 0 moderno, numa clara aposta na
internacionalizacao e orientagdo para o futuro.

A nova imagem, assente em dois quadrados imperfeitos, transmite a capacidade da Escola
em formar pessoas com elevado potencial — powerful minds —, capazes de ser e pensar
“outside the box”. A marca vive assim de duas entidades: A Nova, que surge num novo
vermelho, mais luminoso e sofisticado, e a sua mensagem, a azul, que fica para sempre com
alunos e antigos alunos da Instituig&o.

Para o Director da Escola, Professor José Ferreira Machado, “este rebranding reflecte o
percurso de lideranca da Nova, patente na nossa visao — estar entre os melhores na Europa.
A nova imagem traduz o nivel de exceléncia da nossa investigacéo, docéncia e alunos e
refor¢ca 0 nosso posicionamento no sentido de formar pessoas capazes de marcar a diferenca,
em qualquer lado do mundo. As nossas aulas séo leccionadas totalmente em inglés, 0 nosso
corpo docente alberga 24 nacionalidades e 0s nossos alunos mais de 50. E tempo de
assumirmos a nossa vocacgéo de Escola de nivel internacional”.

Com algumas centenas de alunos estrangeiros, a Nova alcangou em 2010 mais quatro
conquistas no caminho da internacionalizagéo: a Acreditagcdo Triple Crown, com as trés
principais acredita¢des internacionais, dois mestrados no ranking internacional do Financial
Times, a distingdo, pelo terceiro ano consecutivo, de Top Business School, por votacdo de mil
Directores de Escolas de Gestdo de todo o mundo e os prémios Escola do Ano e Professor do
Ano do CEMS, uma rede global de escolas lideres em economia e gestao e de empresas
multinacionais, a qual pertence apenas uma escola por pais.
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