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EXPERIENCIAS QUE MARCAM

A valorizagdo de um destino turistico passa pela
capacidade de se diferenciar da concorréncia e
de oferecer ao turista um conjunto diversificado
de experiéncias relevantes.
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ALLGARVE
EXPERIENCIAS QUE MARCAM

O Algarve goza de reconhecida notoriedade nacional
e internacional e disponibiliza uma oferta importante,
em produtos como o sol e praia ou até mesmo o
golfe. No entanto, o facto de estar associado a estes
produtos turisticos - “tradicionais” - torna dificil a
sua distingdo face a destinos concorrentes que tém
ofertas turisticas semelhantes, sendo necessério
acrescentar-lhe outras dimensdes.

Uma oferta cultural e de animac&o, complementar

e estruturada, constitui-se como um factor essencial
ao reposicionamento do destino e de atracgdo de
mais e melhores turistas, ajudando a fazer do Algarve
um destino também associado a sofisticacao

e glamour.

Assim, o Ministério da Economia e da Inovacéo,
através do Turismo de Portugal, em estreita colabora-
¢do com os agentes regionais, publicos e privados,
tem como objectivo levar a cabo um programa
pluridisciplinar, de nivel internacional, nas vertentes
cultural, artistica e desportiva. Decorrera no Verdo,
periodo por exceléncia de férias no Algarve, e durante
pelo menos 3 anos consecutivos.

Com o objectivo de dar corpo a esta iniciativa foi
solicitada a MYBRAND a criagcdo de uma marca que
funcionasse como umbrella para a comunicacdo dos
eventos, por forma a evitar comunicar isoladamente
cada evento. A marca é o elemento catalizador que
confere sustentabhilidade a todo o processo, ajudando
a criar percepgdes na mente do consumidor.
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Uma marca identifica, diferencia e garante, influencia
atitudes e comportamentos, desperta emogdes e cria
relac®es fortes. Uma marca é uma fonte de criacdo
de valor.

A marca deste programa, que vivera necessariamente
integrada na marca Algarve (cuja singularidade dos
simbolos se mantém intocavel), terd uma identidade
propria.

O primeiro desafio da MYBRAND foi definir uma
identidade para a marca. Concertos acusticos de nivel
internacional em locais histéricos, campos de golfe
ou jardins, a cantata cénica "Carmina Burana"
comissariada pelo Teatro Nacional de S&o Carlos,
exposicoes de arte contemporénea de Serralves,
sessdes de jazz, eventos como Nikki Beach ou noites
com DJ’S e provas internacionais de Golfe e Vela tém
em comum o seu impacto mediatico.

Mas é necessario ir mais longe, é necessério para
além de canalizar todos os olhares neste Ver&o para
o Algarve, proporcionar ao consumidor mais do que
umas simples férias de sol e praia, algo que per-
maneca na sua memdria. Queremos proporcionar
experiéncias mais enriquecedoras e que para além
do efeito experimentacéo, as pessoas se sintam
tentadas a voltar, que divulguem, que ndo esquecam.
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ALLGARVE
EXPERIENCIAS QUE MARCAM

“Experiéncias que marcam” sera pois a ideia central
que sustenta a marca deste programa. Uma marca
assente em valores como credibilidade, diversidade

e relevancia e que se expressa com uma personalidade
confiante, “glamourosa”, vanguardista, dindmica e,
acima de tudo, multifacetada.

Definida a identidade, ou como preferem alguns
autores o ADN da marca, o passo seguinte foi dar-lhe
nome e expressdo visual. O nome teria necessari-
amente que exprimir essa identidade e personalidade,
teria que se coadunar com os valores, ter uma leitura
Universal procurando servir os principais mercados
emissores de turistas para o Algarve - Portugal,
Espanha, Reino Unido, Alemanha e Franga - e remeter
para o destino, se possivel reforcando essa ligagao.

Depois de diversas sessdes de Brainstorming, e da
apresentacao de diversas alternativas, Allgarve foi

o nome seleccionado.

A partir de uma juncao das palavras All e Algarve,
criou-se um novo nome. ALLGARVE exprime num
Unico conceito o facto de ser um destino para turistas
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nacionais e estrangeiros com as mais diversas
motivacdes. Um nome que pode significar cultura
e desporto, e que complementa a promocéo feita
ao sol e praia. Um nome que remete para o destino
e que é de facil entendimento para o target.

ALLGARVE é um nome que fica e gera curiosidade.
Durante o processo, foram analisadas todas as
implicagdes que este nome poderia trazer consigo

e que se acredita serem facilmente ultrapassaveis.
Primeiro, ALLGARVE nunca seréd uma gralha tipogra-
fica. Aparecera, uma vez desvendado o teaser, com

o endosso da Regido do Algarve e portanto
facilmente deixara transparecer que foi acrescentada
qualquer coisa a um nome existente. Nao se correrd
o risco de este nome se sobrepor a marca Algarve
porque nunca aparecera sozinho e terd a partida uma
expressdo limitada no tempo. Viverd no site e nos
guias do Algarve e quando a importancia dos eventos
fizer esta marca ganhar voz, nunca se perdera o
endosso a Regi&o que os apadrinha e os recebe.
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ALLGARVE
EXPERIENCIAS QUE MARCAM

A predominancia do Inglés e o possivel ndo entendi-
mento do “ALL" sera contornada com assinaturas ao
servico da comunicac¢do, que nos diversos mercados
deixem clara a ideia de diversidade patente no
Algarve.

Com uma identidade e um nome, passou-se a criagdo
de uma expressédo visual. O logétipo criado e apro-
vado reflecte diversidade e impacto através de um
espectro de cores aplicado na tipografia. Essa
tipografia expressa confianga e afirmagao. O espectro
de cores também é utilizado como elemento visual
distintivo do estilo de comunicagdo. Estd sempre
presente, quer na totalidade do espectro, quer em
partes do espectro que acentuam uma cor especifica.

Concluindo, ALLGARVE, que numa primeira fase
assinara no nosso mercado, ALLGARVE - Experién-
cias que marcam, ndo destréi, nem substitui a marca,
ou a designacao Algarve.

ALLGARVE acrescenta uma dimenséo cultural e de
animacao que se pretende vanguardista e “glamou-
rosa” que de algum modo tem sido esquecida ou néo
promovida ao longo dos anos. Injustamente diga-se.
“Longe vdo os tempos passados, em que o Algarve,
vasta regido entdo dominada por outros povos, era
um polo de cultura e de pensamento de vanguarda”

A marca deste programa so se associa ao nome

da regido com o objectivo de |lhe acrescentar uma
nova dimensdo. A ideia ndo é perder aquilo que
temos, mas acreditar que com o que temos podemos
fazer em cada novo dia, algo que marque e algo cada
vez melhor. A identidade do que somos, e de que sem
dtvida nos devemos orgulhar, estard sempre la. Foi
nesse pressuposto que nasceu a marca ALLGARVE.
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