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Identidade Visual

A identidade visual é o look da marca, tangivel através

de elementos operacionais, como, por exemplo, o logétipo,
o simbolo, as cores, a tipografia e o estilo visual da comuni-
cacdo. Sempre de acordo com o posicionamento estratégico
da empresa.

Na MYBRAND, trabalhamos sempre na procura de solugdes
criativas e originais, criando marcas com personalidade forte,
seja qual for a dimens&o da empresa ou do projecto.

Acreditamos que a identidade visual néo se restringe apenas
a criagdo de uma estética prépria. O seu desenvolvimento
tem tanto de emocional como de racional. Durante o processo
de criagdo, levantam-se varias questdes cuja resposta

¢ determinante para o sucesso final do projecto:

- Ha necessidade de ter um simbolo?

- A personalidade da tipografia deve complementar, anular
ou ser neutra em relagdo ao nome?

- Quais as consequéncias que estes elementos tém
na arquitectura de marcas?

- Qual a percepcdo da audiéncia sobre a cor ou as cores
escolhidas e a capacidade que estas tém de ser
reproduzidas fielmente em todos os suportes?

- E necessério criar uma paleta de cores mais ampla
para enriquecer ou facilitar a comunicagdo?

Para além disso, no processo de desenvolvimento,
procuramos materializar esta identidade em aplicagdes
reais da marca de forma a demonstrar o seu potencial
de comunicagdo. E sempre que necessério, realizamos
estudos preliminares para saber qual a percepgao das
principais audiéncias sobre a identidade em desenvol-
vimento.

Ou seja, a implementagdo de uma nova identidade
representa um grande investimento e o seu impacto e
sucesso resultam do seu alinhamento com a estratégia,

da consisténcia na implementagdo, e do potencial distintivo
da sua estética.

A identidade visual é muito mais do que uma questéo

de visibilidade, uma vez que devera também de reforcar

a estratégia da marca. Na metodologia da MYBRAND

o sistema de identidade visual que criamos é sempre apoiado
por uma forte componente de interpretacdo da estratégia,
sem perder, € claro, a criatividade e as dimensdes emocionais.

A primeira etapa no revigoramento ou renovagao da expressdo
visual de uma marca passa sempre por responder a seguinte
questdo: como torna-la mais relevante e atraente para o meu
target? Depois é essencial reavaliar todos os elementos visuais,
designadamente o logétipo, simbolo, cores, tipografia e
imagens para entender a extens&o da actualizacdo necesséria.
Por fim, para confirmar que a expressdo visual é a mais
adequada, a MYBRAND Intelligence Unit realiza um estudo
que permite identificar o gap entre a expressao visual desejada
e a forma como é percebida pelo target.

A identidade visual de uma marca é muito mais complexa

do que um simples logétipo. Na criacdo da identidade visual
deve-se identificar e considerar um conjunto muito vasto

de elementos decisivos na sua construgdo. Nenhum elemento
deve ser menosprezado, uma vez que todos contribuem

para a experiéncia de marca.
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