


Um bom nome pode ser um dos principais activos 
de uma marca, além de que pode contribuir para 
minimizar investimentos futuros em comunicação. 
Actualmente, encontrar bons nomes é das tarefas 
mais difíceis e por vezes mais demoradas na criação de 
marcas. Contribuem para isto sobretudo três razões:

Em primeiro lugar, os nomes não têm significado real 
até serem postos em contexto. Para as pessoas que 
estão no processo de desenvolvimento, é difícil apreciar 
o potencial de um determinado nome antes da sua 
concretização final.

Em segundo lugar, as preferências individuais são 
subjectivas, mas por vezes relevantes.

Por último, o registo de nomes é uma tarefa normalmente 
complexa e morosa e os direitos de propriedade são por 
vezes difíceis de definir.

Há vários tipos de nomes: descritivos, associativos, 
abstractos, acrónimos, siglas, apelidos, combinações, 
etc. Cada um tem os seus pontos fortes e fracos em 
termos de comunicabilidade e disponibilidade de registo 
legal. Cada caso de naming é diferente e depende 
intimamente da estratégia de negócio.

Na MYBRAND criamos nomes eficazes para os nossos 
clientes. Ou seja, nomes:
- Diferenciados da concorrência;
- Apelativos para o segmento-alvo;
- Memoráveis;
- Fáceis de pronunciar e reconhecer;
- Perenes e flexíveis;
- Alinhados com a estratégia de negócio e de marca.

Naming

O NOSSO PROCESSO DE CRIAÇÃO 
ATRAVESSA TRÊS PRINCIPAIS ETAPAS: 

1. CRIAÇÃO DE NOMES
Após validação do posicionamento pretendido, ideia central, 
personalidade e valores da marca, o nosso trabalho criativo 
inicia-se com a elaboração de uma lista de nomes 
provenientes de, sobretudo, duas fontes:

- Investigação documental
Investigamos a base de dados de nomes da MYBRAND. 
Estes incluem nomes interessantes que foram criados 
para projectos de naming anteriores mas que, por alguma 
razão, não foram seleccionados para registo. Consideramos 
ainda os nomes registados pelo cliente mas que por alguma 
razão nunca chegaram a ser utilizados.

- Reuniões de brainstorm
Realizamos reuniões internas de brainstorm com uma 
equipa pluridisciplinar da MYBRAND. Estas reuniões são 
orientadas por consultores especializados, com experiência 
em naming e têm como objectivo a avaliação dos nomes 
inventariados e a geração de novos nomes.

2. AVALIAÇÃO E SHORTLIST
Para transmitir uma noção mais precisa do potencial de cada 
nome, seleccionamos alguns nomes e escolhemos para cada 
um algumas imagens que ilustram a atitude e a respectiva 
personalidade.

Realizamos reuniões com a equipa responsável pelo projecto 
para debater as diversas hipóteses, trocar ideias, validar 
conclusões e finalmente decidir qual o nome escolhido para 
desenvolvimento de design. Nesta fase é importante iniciar 
as verificações preliminares para o registo legal dos nomes. 
Na MYBRAND trabalhamos com agentes especializados 
em registo de marcas ou acompanhamos o departamento 
jurídico do nosso cliente durante este processo.

3. NAMING RESEARCH (FOCUS GROUPS)
Esta fase tem como objectivo testar a aceitação dos 
conceitos nos públicos-alvo e estudar a viabilidade da sua 
aplicação em determinados suportes de comunicação. Em 
conjunto com o cliente fazemos o brief e acompanhamos 
o teste de conceitos através de diversos focus groups. Após 
a apresentação e análise dos resultados do naming research 
procedemos às rectificações que venham a revelar-se 
necessárias.
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Naming

É sempre um desafio criar um nome que abranja toda 
a oferta potencial no futuro de uma organização. Por isso, 
a metodologia da MYBRAND inclui sempre este critério 
funcional no processo de naming. Asseguramos também 
que Conselho de Administração da empresa esteja envolvido 
na aprovação do briefing de critérios de naming.

O NOME ADAPTA-SE A NOVAS ÁREAS DE 
NEGÓCIO? 

No processo de naming da MYBRAND é fundamental 
garantir que os nomes criados estejam alinhados com 
a estratégia da marca. Isto significa que os nomes têm 
de ser consistentes com, a visão, âmbito, posicionamento 
e ideia central da marca, quer se trate de um produto/serviço 
ou de uma empresa.

O NOME REFLECTE OS ELEMENTOS 
ESTRATÉGICOS DA MINHA MARCA?

O  nome ideal é o que: suporta a estratégia da marca e o 
posicionamento da organização ou da sua oferta, reflecte 
a imagem desejada e o seu tom, é curto, fácil de pronunciar 
e de memorizar, é passível de registo legal, tem um domínio 
de Internet disponível, tem associações positivas ou pelo 
menos neutras e não contém nenhum problema de pronuncia 
ou de outra natureza nas línguas e culturas relevantes.

QUAL O NOME IDEAL PARA A MINHA MARCA?

A marca é um dos activos mais importantes de uma 
organização. Uma vez seleccionado o nome e feita a verificação 
de disponibilidade de registo, é fundamental protegê-lo em 
todas as suas dimensões. Sem um registo, será muito difícil 
para a organização gerir e proteger a utilização da sua marca .

O NOME É REGISTÁVEL?


