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Posicionamento de Marca

Definir o posicionamento de uma marca é um dos maiores
desafios no desenvolvimento de um negdcio ou da actividade
de uma organizagdo, sendo vital para o seu sucesso.

Os elementos estratégicos sdo a génese da identidade,
estabelecendo as bases para o desenvolvimento das compo-
nentes operacionais, como nome, logétipo, cores, fonte, tom
de voz, comportamento, etc. Da sua originalidade e singu-
laridade nasce uma marca com uma proposta de valor clara
e diferenciadora.

Antes de criar ou repensar o posicionamento a MYBRAND

efectua sempre uma minuciosa analise de mercado

e do negdcio ou actividade do cliente. Analisamos

as questdes essenciais que afectam a identidade e o

posicionamento da marca. Recolhemos todos os inputs

necessarios para a definicdo da marca - estudos quantita-

tivos e qualitativos relativos aos mercados onde a marca

ira actuar, a sua concorréncia actual e futura, benchmarks

internacionais de modo a:

- Identificar as melhores préticas neste negécio.

- Identificar pontos de diferenciagdo relevantes para esta
marca.

Seguidamente, realizamos workshops com a sua equipa,
entrevistas pessoais e, sempre que necessario, estudos
de mercado. A (iltima etapa é posicionar a marca.

O posicionamento deve ter um propdsito relevante, claro
e compreensivel para os publicos internos e externos, nos
seus diversos mercados. O propdsito do posicionamento
é ocupar um espago préprio na mente dos puiblicos-alvo
da marca.

O objectivo principal do branding é assegurar que a imagem
percebida de uma marca no mercado esteja alinhada

com a identidade da marca criada pela organizagao.

Na MYBRAND acreditarmos que isto é facilitado através

de um posicionamento eficaz. Ou seja, um posicionamento

que estd alinhado com a estratégia de negdcio, que pode ser
posto em pratica, que é credivel, relevante, Uinico e durdvel.

Uma marca deve representar o que foi definido no processo
de definicdo do posicionamento. Esta declaracdo estratégica
normalmente responde as seguintes perguntas: como

nos definimos, quem é a nossa audiéncia, qual é a nossa
diferenciacdo e o que é que aportamos?

Em qualquer mercado hé hoje uma miriade de concorrentes
que representam diferentes e variadas op¢des para

os consumidores. Por isso, é crucial para qualquer marca ser
distinta e sustentavel através de um posicionamento claro

e diferenciador, com real valor acrescentado. E fundamental
criar um espaco proprio na mente do consurmidor e saber
sustenta-lo.

Para saber se a sua marca consegue ser estendida é necessario
verificar se o posicionamento permite a nova oferta através

de um estudo de brand extension. Se nao for possivel, tem

de avaliar se compensa criar urma nova marca ou reposicionar
a marca original. Ou seja, fazer um rebranding (por favor, leia

o folheto sobre 0 nosso servigo Rebranding).
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