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Imagine que podia escolher
entre ser o dono da marca Coca-Cola
ou ser o dono de todas as fabricas

de Coca-Cola no mundo.

Qual escolheria?

MYBRAND®



MYBRAND Valuation®

A marca é um dos principais activos das empresas,
dai a importancia de uma correcta gestao, avaliagdo
e monitorizagdo do seu valor.

Sensivel as necessidades dos seus clientes no que
respeita a avaliagdo financeira da marca, a MYBRAND
desenvolveu uma ferramenta de avaliagdo de marca
versatil, podendo, para além de calcular o seu valor
financeiro, optimizar-se os seus beneficios através

da utilizagdo das analises produzidas no processo

de avaliagdo, para detectar e corrigir potenciais
problemas com a performance das marcas.

Ha iniimeras situagdes que determinam a necessidade
da avaliagdo financeira de uma marca. Por exemplo,
monitorizagdo do valor da marca, compra e venda

de marcas, co-branding/joint ventures, gestdo do
portfdlio de marcas e optimizagéo de investimentos,
licenciamento e royalties, contabilizagdo da marca
como activo, entre outros.

A nossa metodologia tem uma forte componente pratica,
orientada para responder as necessidades dos gestores,
gue permite ndo sé calcular o valor financeiro das marcas,
mas também detectar quais as componentes do equity
da marca que contribuem para a criagdo desse valor

e destas, quais aquelas em que os gestores devem agir
por forma a aumentar o valor da sua marca.

Uma das grandes vantagens da nossa metodologia

¢ basear-se em dados de mercado, normalmente obtidos
através de um estudo desenvolvido especialmente para

o projecto de avaliagdo, os quais sustentam toda

a andlise da marca. Estes dados permitem construir,
com grande fiabilidade, os indicadores MYBRAND
Impact® (determinacdo da proporgéo de ganhos
intangiveis que sdo atribuidos a marca) e MYBRAND
Potential® (sustentabilidade e forca da marca).

As marcas sdo um dos activos mais importantes das empresas,
representando o seu valor uma parcela relevante dos activos
intangiveis. Cormo em qualquer activo, especialmente os de maior
valor, é fundamental avaliar e monitorizar o valor das marcas,
prevendo a sua evolugdo e contribuindo para o seu crescimento.
Além disso, a transcricdo das normas contabilisticas e financeiras
internacionais para Portugal (IFRS 3, IAS 36 e 38) veio enquadrar
o registo contabilistico dos intangiveis, particularmente das
marcas (de acordo com a NCRF 6), permitindo o reconheci-
mento do seu valor no activo da empresa em determinadas
circunstancias.

O valor da marca vem da sua capacidade de criar, nos produtos
ou servicos em que esté presente, pontos de diferenciacdo rele-
vantes em relagdo aos seus concorrentes. Para os consumidores,
esta diferenciacdo é importante pela capacidade que tem de
influenciar a avaliagdo dos drivers de procura da marca, tendo
esta influéncia um impacto positivo nas vendas.

O MYBRAND Impact® permite identificar e avaliar esses drivers,
geri-los de uma forma eficiente e medir e melhorar o seu impacto
nos resultados da empresa com o objectivo final de aumentar

o valor da marca.

Marcas com uma posicao competitiva forte no mercado
minimizam o risco das empresas que as detém. A posicdo
competitiva da marca é determinante para a sua sustentabi-
lidade no médio e longo prazo. O MYBRAND Potential®
identifica e analisa os factores de competitividade da marca,
sendo uma poderosa ferramenta de gest&o das forcas e
fraquezas da marca, dos seus activos e passivos e de realce
das oportunidades e ameacas do negdcio.
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