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0 CRESCIMENTO DOS INTANGIVEIS

20,30%
31,60%

Activos Tangiveis
B Activos Intangiveis

1975 1985 1995 2005

Fonte: Components of S&P 500 Market Value, Ned Davis Research
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A MARCA COMO INTANGIVEL DE GRANDE VALOR

62%

0
57% 550

53%

38%

28% 27%
25% 24%

Nokia Coca-Cola Disney

McDonald's IBM Intel GE Microsoft Toyota

Fonte: Analise MYBRAND com base no valor das marcas no Ranking Interbrand 2009 e
Capitalizacdo Bolsista das empresas em Setembro de 2009
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PORQUE AVALIAR MARCAS?

QUE METODOLOGIAS?
QUAL A UTILIDADE?

MYBRAND®




TRANSACCIONAIS

FUSOES E AQUISICOES
ROYALTIES
LICENCIAMENTO
CO-BRANDING

JOINT VENTURES
FINANCING
FRANCHISING
CONTABILIDADE
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BRAND MANAGEMENT

GESTAO DE PORTFOLIO
ARQUITECTURA DE MARCAS
INVESTIMENTOS DE MARKETING
TRACKING

GESTAO DA MARCA
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METODOLOGIAS

TIPOS DE
METODOLOGIAS
DE AVALIACAO

MYBRAND®

BASEADAS
NOS CUSTOS

BASEADAS NO HISTORICO
DE TRANSACCOES
DE MERCADO

BASEADAS NOS
PROVEITOS

- Custos histdricos
- Custos de substituicdo
- Custos de reproducao

- Transac¢des comparativas
- Miltiplos de mercado
- Royalty relief

- Price premium

- Demand drivers/

Brand strength analysis

- Comparacdo de resultados
- Excess earnings
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INDICADORES INDICADORES DE
FINANCEIROS MERCADO

(CONSUMIDORES)

BALANCO PAPEL DA MARCA
DEM. DE RESULTADOS (EPARABILIDAGE)
HIS1:C')RICO FORCA DA MARCA
PERIODO (RISCO)

PREVISOES

RISCO
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Interbrand Brand Finance MillwardBrown
68,734 40,616
60,211 32,728
56,647 31,530
47,777 30,882
34,864 29,261
32,275 26,654
31,980 25,364
31,330 24,647
30,636 23,837
28,447 21,995
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